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Francisco-Borja_asegura que la firma factur6 el afio pasado en Espafia 15.000 millones

Reehok vende desde enero a toda Evropa |
‘zapatos de tiempo libre fabricados en Elche -

R. CARRIZOSA
Los zapatos de tiempo libre de
Reebok, aunque con la marca
«Box», son ya una realidad en el
mercado europeo. Si bien ¢l as-
pecto mas importante de este
proyecto es que es la primera vez,
desde los inicios de la firma en
Espana hace diez afios, que el cal-
zado se fabrica en Elche. El plan
se puso en marcha en enerd y ya
se han vendido en toda Europa
cerca de 100.000 pares.-de este ti-
po de producto, segin explico el
gerente de la firma, Francisco
Borja. Esta era una |n|c1at|va que
llevaba acariciando la firma desde

hace algunos afios y se ha hecho’

posible ggacias a las exigencias

. de la moda, que obligan a tener el

centro de produccién cercano pa-
ra poder responder rapidamente
al mercado y servir fos pedidos en
un mes. Por contra, el otro tipo de

producto deportivo que fabrica la.
multinacional, y que es importado

del sudeste asiatico, no exige esa

respuesta inmediata, segin expli--

c6 Borja.

El gerente de Ia flrma negaba la
idea generalizada de que pese a
que el calzado deportivo de Ree-
bok sea importado de Asia «no
significa que sea un producto de
baja calidad, al contrario, es de

. una calidad suprema, pese a que

esté hecho alli».
Por otra parte, otra de las nove-
dades que aporta la firma para el

mercado es'la continuacion en la .

fabricacion de una linea de futbol
iniciada el pasado afno. Segun

" Borja, d¢& los 50.000 pares de bo-

tas de futbol que se vendieron el
pasado afo, ya se ha pasado a los
150.000 pares. El gerente de Ree-
bok aseguro tajantemente que la
crisis del mercado interno no ha

La firma Reebok ha puesto en marcha el
%L proyecto planteado el pasado afio de co-
mercializar por toda Europa zapatos de tiem-
o libre con la marca «Box», fabricados en El-,
che. Segun su gerente, Francisco Borja, son

ya cerca de 100.000 pares de zapatos'los que
se han exportado por los paises europeos.
Tras los inicios de la empresa en Elche hace
diez afos en que si se fabricaba porque no se
podia importar, esta es la primera vez que la

firma fabrica en Espaiia «ya que el producto

de moda exige que el centro de produccion

esté. cercano para responder al mercado en

un mes, en un zapato de menos moda pue-
- den transcurrir seis meses», explicé Borja.

Francisco Borja pronuncié el lunes una conferencia en el CEU San Pablo sobre su trayectoria profesional

afectado a la empresa, dado que
el pasado aino Reebok-Espafia, a
través de su central en Elche, fac-
turé 15.000 millones de pesetas,
que significaron un incremento
del 7%. «Las previsiones de creci-
miento para este primer semestre
es de.un aumento del 14% y de

17% en el segundo semestre
del 96». Estas cifras le sitian en el
primer lugar del ranking del sec-
tor de deportivos en Espafia, tam-

bién como la primera empresa de
la Comunidad Valenciana y la se-
gunda o tercera de la provincia a
nivet general, segin aseguré el
propio Borja. La marca que ocupa

.el segundo.puesto en el ranking
nacional también es una multina-

. cional, Nike, «pero nosotros ven-

. demos casi el doble del segun-

do», dijo Francisco Borja
-Por otra parte, Francisco Borja

explicé que la empresa que fundé

la empresa inicia una nueva’ etapa de comercilizacion al reforzar el-markeling bublicitorio
'h ) Io‘ . [P d bo a °
J'hayber aplica criterios de hiomecanica
o - o o
para mejorar el calzado deportivo de tenis

: R.C.
La firma ilicitana J'hayber ha desa-
rrollado una nueva colaboracién
con el Instituto de Biomecanica de
Valencia (IBV), esta vez para pro-
fundiz&t en los criterios a téner en
cuenta para la fabricacion de calza-
do ‘deportivo de tenis con.el fin de
evitar las lesiones a través de la
aplicacién de biomecanica y mejo-
rar la rentabilidad, que es una de

" las maximas de los estudios' que

realiza el IBV sobre calzado depor-
tivo. Otro estudio que aln estd en
fase de elaboracion es el de calza-

do de.tiempo libre o para caminar. .

Anteriormente, también colaboro
la firma ilicitana con el instituto es-
pecializado para mejorar las botas
de baloncesto.

El director de mvesngamon del
IBV, José Ramiro, explicé-ayer que

los aspectos mas importantes que -

se deben tener en cuenta a la hora
de fabricar los deportivos para te-
nis son tres: cuidar la amortigua-
cién a través de la suela, la planti-
lla y la entresuela tanto para sailto
como para carrera: «En este senti-
do, el poliuretano que fabrica la fir-
ma J'hayber permite esta amorti-
guacion», dijo Ramiro; asi como la
friccion del calzado con el suelo en

que se practica. «En este sentido,
las zapatillas de J'hayber han teni-
do buena acogida entre los depor-
tistas y aficionados consultados
por su durabilidad y adaptacion a
cualquier tipo de pista». Y por ulti-
mo, para fabricar unos buenos de-
portivos de tenis, hay que tener en
cuenta la adaptacién de la zapatilla
a la sujecion al pie, «aspecto que
vamos a mejorar enseguida en la
empresa J'hayber», anadié Rami-
ro. Por su parte, Rafael Bernabeu,
gerente de la firma, indicé que la
aplicacién de estos criterios bio-
mecénicos se plasmaran «muy
pronto en las zapatillas de tenis
que salgan al mercado». ‘

En el estudio se ha combinado
la realizacion de una encuesta con
200 aficionados al tenis para deter-

minar las preferencias, nivel de -

confort, edades y dimensiones de
los pies, entre otros aspectos. Y- de

. otra parte, se ha colaborado con la

Federacion Valenciana de Tenis y
clubes deportivos a través de la
que se han determinado las lesio-
nes mas frecuentes, teniendo en
cuenta tamyién el tipo de pista. Es-
te estudio determina que, si bien
un 72% de los practicantes de esta
especialidad nunca se ha lesiona-

do; un 23% ha tenido, al menos,
una lesidén de tobillo, que es la mas
frecuente, por encima de las de
mufieca y hombro, que representa

el 13% de las lesiones. Igualmente, -

los factores a la hora de comprar
este tipo de deportivos son princi-
palmente la flexibilidad, la transpi-
racion, la estabilidad, la amortigua-

-cion; la adherencia, el peso y ladu-

racién, segun el estudio.

APUESTA DE FUTURO. Si la fir-

ma ilicitana J'hayber ha sido una
de las que mas se ha preecupado
por las cuestiones técnicas para fa-
bricar el producto mas adecuado
para-cada especialidad, la fuerte
competencia que estan suponien-
do los impactos publicitarios de las

‘multinacionales ha decidido a la

firma de Elche a apostar de cara al
futuro por combinar el marketing
publicitario con el mantenimiento

de los criterios técnicos y de fabri-

cacién. Segun explico el asesor de

imagen y comunicacion del J'hay-

ber, Carlos Pajuelo, la empresa ha
iniciado una etapa importante ‘de
publicidad en distintos medios es-
critos y audiovisuales que supon-
dré una inversion de mas de 200
millones en el 96 a través de dos

hace diez afos tiene ahora una
plantilla de doscientos trabajado-
res y también quiso matizar que

_la firma Reebok «ha pagado en

impuestos el pasado ano 2.390
.millones de pesetas que han ido a
parar al tesoro publico y me sien-
to muy.orgulloso de ello porque
esto hace que por las noches
duerma mucho mas tranquilo»,
manifesto el gerente de ta empre-
sa. . .
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- Francnsco Bofja pamc:pé en
-el ciclo «Los Lunes del CEU .
San Pablo» para explicar su
trayectona profesnonal ydela
_firma- que dmge Bor]a expli- ,
céalos alumnos de este cen
“tro umversnano que despue

1

g
hizo en’su ciudad- natal P
- que soy muy ilicitano; ain-
“zque tengo que réconacer que’ .
‘hay dos puntos‘mas en Esp
fa en que podria haber situ:

~racién total:
(15.000 mitior
explico Borja. i
Como empresario .co ce-
dor del mundo econémico; :
empresarla! y de’los merca-
'dos internacionales aconse;é
~a-los. estudlantes del CEU San
" Pablo «que estén My prepa
rados, que estudlen un
_rrera’y qu sobre todo,
: aprendan inglés; ya.que esel
_idioma del mundo de’los ne- *
gocuos» Igualmente, Francis- |
¢o Borja trasmitio ‘uria jdea -
que se mantiene a través de’
los t|empos en el mundo a7

en el 95) ’
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Bernabeu, junto al repr del

campanas diferentes, una dirigida
al consumidor més joven y especi-
ficada en el zapato deportivo que
aparece con el lema «El desafio» y

y a su jefe de prensa

de Bior
otra para un usuario mas adulto y
consumidor de zapato menos es-
pecializado se ha titulado «No todo
es deporte».



